
 3قسمت  – اطلاعات پایه سیستم فروش در هاتراآموزش   

 منطقه جغرافیایی  •

 ابزار سوم در بخش اطلاعات پایه سیستم فروش، منطقه جغرافیاییست. 

این ابزار، به خصوص برای شرکت های توزیع و پخش، بسیار کاربردیست؛ به نوعی که می توانند مناطق جغرافیایی مشتریان خود را جهت  

 و ویزیتورها را از این طریق تعیین کنند. برنامه ریزی توزیع و پخش، مشخص نمایند و زمان بندی بازاریابان 

 

 ، می توان منطقه جدیدی تعریف کرد. F4جدید یا فشردن کلید در پنجره مربوطه، با کلیک روی گزینه  

 



 3قسمت  – اطلاعات پایه سیستم فروش در هاتراآموزش   

 1منطقه  –به عنوان مثال: مشهد  

 ، آن را ذخیره نمایید. Ctrl + Sهای  پس از تعریف منطقه، با کلیک روی گزینه ثبت یا فشردن کلید

 

( و  مدت تسویههای گروه مشتری )  ابزارالبته لازم به ذکر است که همچون  ثبت کنید.    نامحدود منطقه جغرافیایی  به تعداد  می توانیدشما  

او نیز   این مناطق جغرافیایی نیز لازم است هنگام تعریف مشتری، منطقه جغرافیایی مربوط به  انواع مشتری، جهت تخصیص مشتریان به 

 انتخاب شود.  

 


